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Este manual de Identidad Corporativa recoge los elementos constitutivos de la
identidad visual de Sopd es Nuestro Tiempo.

Como elementos constitutivos establecen las pautas de construccion, el uso de
tipografias y las aplicaciones cromaticas de la marca.

La consolidacion de la imagen de marca necesita una atencion especial a las
recomendaciones expuestas en este manual, como documento que garantiza
una unidad de criterios en la comunicacion y difusion publica.

El manual debe ser por tanto una herramienta “viva” y presente en todas las
aplicaciones de la imagen corporativa.

Las directrices que contiene este documento no pretenden restringir la
creatividad, sino ser una guia que abra nuevas posibilidades creativas de
comunicar su propia esencia.




Para lograr una mejor comprension de este manual, se exponen a
continuacion los términos mas empleados

Identidad Corporativa

Manifestacion fisica de la marca. Hace referencia a los aspectos visuales de la
identidad de una organizacion. En general, incluye un logotipo y elementos de
soporte, generalmente coordinados por un grupo de lineas maestras que se
recogen en un documento denominado manual de identidad corporativa.

Imagen de marca

Percepcion de la identidad de la marca en la mente de los consumidores y se
puede definir como: “El conjunto de representaciones mentales, tanto cognitivas
como afectivas, que una persona o un grupo de personas tiene frente a una marca
0 una empresa.

Isologo
|dentificador grafico que sirve para firmar las comunicaciones de una entidad
(empresa, producto, servicio, institucion, etc.). Un isologo se forma por la union de
un simbolo grafico y un estimulo textual representado con signos tipograficos.




Isotipo
Parte de la composicion de un logotipo en un disefio grafico como publicitario.

Logotipo

Es un signo grafico que identifica a una empresa, un producto comercial, un
proyecto, o en general, a cualquier entidad publica o privada. Antes Historicamente,
los artesanos del barro, del cristal, de la piedra, los fabricantes de espadas y
artilugios de hierro fino, asi como los impresores, utilizaban marcas para sefialar su
autoria.

Manual de Identidad Corporativa
Documento en el que se disefian las lineas maestras de la imagen de una
compaiiia, servicio, producto o institucion. En él, se definen las normas que se
deben seguir para imprimir la marca y el logotipo en los diferentes soportes internos
y externos de la compafiia, con especial hincapié en aquellos que se mostraran al
publico.




Marca Corporativa

Conjunto de elementos que integran la identidad visual de una organizacion:
logotipo, isotipo, colores y tipografia. En un sentido mas amplio, comprende
ademas todos los mecanismos llevados a cabo para proporcionar la citada
identidad (anuncios publicitarios, presentacion de productos, prestacion de
servicios, uniformes, etc.)

Simbolo

Representacion perceptible de una idea, con rasgos asociados por una convencion
socialmente aceptada. Es un signo sin semejanza ni contiguidad, que solamente
posee un vinculo convencional entre su significante y su denotado, ademas de una
clase intencional para su designado.

Tipografia Corporativa
Arte y la técnica en el manejo y seleccion de tipos para crear trabajos de impresion.
Al método de impresidn que hace uso de tipos, también se le denomina "tipografia
o0 impresion tipografica” (letterpress) en contraposicion a otros métodos existentes,
tales como impresion ofset, impresion digital, etc.
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Para el disefio de Sopd es nuestro Tiempo nos inspiramos en:

COLORES

Los colores usados son los de la bandera de nuestro municipio, ademas del verde
que es el color emblema de nuestro municipio.

Azul: que simboliza el cielo que nos cubre y su riqueza hidrica.
Blanco: que representa la tranquilidad que se respira y la paz que se vive.

Verde: color caracteristico de los campos de nuestra region, conservando la
riqueza de faunay flora con la que contamos en nuestro municipio.

TRADICION

Disefio en la primera O: nos basamos en el escudo usando su disefio
precolombino muisca del tercer cuadrante, que representa la cultura aborigen que
se asento en este territorio.
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Nuestra marca ofrece:
» CONFIANZA

» INNOVACION

» CALIDAD

» PROFESIONALISMO
» CERCANIA

» PERTENENCIA

» IDENTIDAD

» TRABAJO
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Construccion y Modulacion

El logotipo se inscribe y construye sobre una superficie modular
proporcional al valor X.

Se establece como unidad de medida, de esta manera, aseguramos la
correcta proporcion de la marca sobre cualquier soporte y medidas.

30 x




Area de Proteccion

Se ha establecido un area de proteccion en torno al logotipo.

Esta area debera estar exenta de elementos graficos que interfieran en
la percepcion y lectura de la marca.

La construccion del area de respeto queda determinada por el centro
de la letra P, dejandola tal cual en los lados y girandola a 90° para las
partes superior e inferior.




Fuentes utilizadas en el Logo

Arial
Bold Italic

ABCDEFGHIJKMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
1234567890

Friendly Schoolmates
Regular

ABCDEFGHIJKMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijk(mninopgrstuvwyyz
1234567890




Version Pantone

AZUL VERDE
293C 376 C

Version CMYK
AZUL VERDE
C 100% C 50%

M 75% M 0%

Y 0% Y 90%

K 0% K 0%

Version RGB
AZUL VERDE
RO R 149
G72 G 194

B 153 B 61




Version Grises Version 1 TINTA

NEGRO NEGRO AZUL NEGRO
100% 50% 100% 100% 100%
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i POSITIVO NEGATIVO
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Desde un tamafio maximo ilimitado,
se establecen unos tamafnos minimos
de reproduccion impresa y digital.

—2Ccm —

3cm
Impresion
' : OP
OFFSET/SERIGRAFIA ggwgemopo

— 160 px

Digital 7
WEB/VIDEO ggwgemopo




Arial Narrow Regular
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopgrstuvwxyz
1234567890

Arial Narrow ltalic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfiopqrstuvwxyz
1234567890

Arial Narrow Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
1234567890

Arial Narrow Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890

La familia tipografica que se recomienda
para acompanar a la imagen corporativa
en la parte institucional, es la Arial
Narrow.

Para su uso en toda la comunicacion
interna, sefalética y comunicacion
externa.

Se eligio esta tipografia por su claridad,
estilo sencillo y buena legibilidad.

PA Tipografia
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Fondo de color claro
no corporativo

Imagen o*fot@@rafia
con predominio oscuro
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4 VARIANTES FONDO PLANO Y FOTOGRAFICO



Fondo de color oscuro
no corporativo
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5 USOS NO CORRECTOS



Aqui se muestran algunos ejemplos de
aplicacion incorrecta de la marca.

El mal uso desvirtua y perjudica la
notoriedad de la misma.

Estas recomendaciones son extensivas
a todas las variantes de la marca.

Es Nuestro Tiempo

 MAL USO O MODIFICACION DE LOS COLORES CORPORATIVOS
-« CAMBIOS EN LA DISTRIBUCION O ELIMINACION DE LOS ELEMENTOS
» CAMBIO DE TIPOGRAFIA
%+ DISTORSION DE LAS PROPORCIONES HORIZONTAL Y VERTICAL
.« UUSO EN BAJA RESOLUCION
» USO DE EFECTOS O FILTROS SOBRE ESTE

NO Cofrectos



6 APLICACIONES



Alcaldia
Municipal

Alcaldiz
Hunicipal

Alealdia

Alcaidla Wunicyl, Carrers 3 No. 245 Pargue Princgal.
Telthonos S37 644 857 2143 857

DR MGUEL ALEJANDRORICO SUAREZ
Alcasse Murscpsl

it Ul Camira Yo 345,
Vi e Sept, Condamares
s deseeurcs goe .

i e . Eenc 20
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Secretavia de

Cultura

Secvetavia de

Educacion

Secretaria de

Hacienda

Diveccion de

Vivienda
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Oficina de
Control

Interno

Secretavia de

Desarrollo
Econdémico

Oficiv Asesora de
Planeacion
Estratégica

Secretavia de
Infraestructura

Diveccion de

Turismo

Ciencia, Tecnologia
e Innovacion

Secretavia de

Desarrollo
Institucional

Secretavia de

Gobierno

Secretavia de
Urbanismo y
Desarrollo Territorial

Secretowior de

Juridica y de

Oficina Asesora
‘ Contratacion

Mujer, Equidad

Diveccion de
Y Género

Secretavia de
Desarrollo
Social

RETARIAS



4

SOPO
Es Nuestvo,liempo j



